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Margot Hug-Unmüßig, Gitta Schecker,  

Florian Siebert und  Thomas Feicht, sind die 

Gründer der Republic of Culture (RoC) und 

LUST AUF GUT.
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Thomas Feicht, Instant + Medirata, Margot Hug-Unmüßig, Medirata

Florian Siebert, softloopGitta Schecker, Instant

Regional und doch bundesweit durch Deutschland, seit Ende  
Dezember 2016 in der Schweiz und seit Dezember 2018 auch 
in Österreich.
Das Magazin LUST AUF GUT hat mittlerweile eine Gesamt­
auflage von ca. 1,3 Millionen Exemplaren erreicht und spricht 
eine anspruchsvolle Zielgruppe an.

LUST AUF GUT RoCt.

LUST AUF GUT ist eine sinnliche Netzwerk-Plattform und erscheint als erfolgreiches Qualitätsmagazin in Deutschland, der 
Schweiz und Österreich in über 30 Städten und Regionen. Neben Freiburg, mit der Ausgabe Nr. 1, auch in der Region Allgäu, 
in Aschaffenburg, Augsburg, Baden-Baden, Basel, Berlin, der Region Bodensee, Frankfurt, Hamburg, Hannover, Heidel-
berg, Karlsruhe, Köln, Lörrach, Ludwigshafen, Luzern, Mainz, Mannheim, München, der Region Oberschwaben, Offenbach, 
Offenburg, Potsdam, der Region Schwarzwald, Schwetzingen, in Stuttgart, Ulm, Wiesbaden, Wien und Würzburg. Weitere 
Städte sind in Planung.

LUST AUF GUT steht für gutes Design, gute Architektur, gutes Handwerk, gute Ideen – einfach GUTE Qualitätskultur. 
Im Magazin und im Internet präsentiert sich ein inspirierender Querschnitt aller Disziplinen und Branchen. LUST AUF 
GUT bietet denjenigen Marken und GutMachern in Deutschland eine großzügige Plattform, die für das GUTE und GUT-
Gemachte stehen. Das Konzept von LUST AUF GUT ist es, durch den Verzicht auf Firmen-Logos und einer durchgängigen 
Gesamtgestaltung, die das Magazin als Ganzes im Auge hat, eine neue Art angenehm „unwerbliche” Werbung herzustellen.

LUST AUF GUT der Republic of Culture ist nicht einfach nur ein Magazin. Es ist vor allem ein Netzwerk-Produkt, bei dem  
die GUTEN die GUTEN empfehlen, sich vernetzen und zum Dialog und freien Austausch über gute Produkte und das  
GUT-Gemachte angeregt werden.

Damit ist LUST AUF GUT eine ideale Plattform, um Ihre Marke, Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung auch bundesweit bei 
der Zielgruppe mit Qualitätsanspruch bekannt zu machen. Aber LUST AUF GUT ist nicht einfach so zu buchen, Sie brauchen 
eine Empfehlung oder wir suchen das Gespräch mit Ihnen.

Die Ausgaben haben im Schnitt eine Auflage von 10.000 Stück und erscheinen 1 bis 2 Mal im Jahr (Frühjahr und Herbst).
Vertrieben wird LUST AUF GUT über die GutMacher und deren Verteiler sowie über Depots, Museen, Design-Messen,  
Hotels und !?!



Uns geht es hier nicht um Hochkultur gegen Design gegen Schnick-Schnack. Es geht auch nicht um Abgrenzung, 

LUST AUF GUT oder SEHR GUT. Pro Stadt, pro Region oder im Internet national + international.

sondern um eine ganzheitliche An-Sicht der Kultur. Wir wollen loben, ausloben. Die, die einfach versuchen,

die Dinge gut zu machen. Wir vernetzen (sagt man ja heute so) dort die KLASSISCHE KULTUR mit der 

AUFTRAGS-KULTUR (Architektur, Design, Fotografie und Gestaltung) mit der „KOMMERZIELLEN KULTUR” 

(Marken) und dem qualifizierten Handel (auch Galerien). Mehr dazu steht auf www.lust-auf-gut.de

Dort sind die Magazine zu blättern oder zu bestellen.



Nur im Internet oder als perfekte Ergänzung zur 
Präsenz in den Magazinen.

Die digitale Netzwerk- Plattform 
www.lust-auf-gut.de

Hier können Sie sich als „GutMacher” mit Fotos, 

einem Infotext, Ihrer Adresse samt Google Maps 

und einem Link auf Ihre Online-Präsenz bundesweit 

präsentieren.

Außerdem können Sie auch einen Film über sich 

zeigen. 

Die Schlagworte und Suchfunktion sind nach 

Städten, Branchen und Keywords angelegt und in 

Such-Kategorien unterteilt, z. B. Design, Bauen, 

Essen & Trinken, Handel, Kommunikation, Kultur, 

Kunst, Soziales, usw.

Mehr unter www.lust-auf-gut.de.

Aber LUST AUF GUT ist nicht einfach so zu buchen, 

Sie brauchen eine Empfehlung oder wir suchen das 

Gespräch mit Ihnen.



Der LUST-AUF-GUT-Newsletter 

erscheint 1 x im Monat und macht 

Lust auf Gut.

Mit „FürSprechern”, den Lobern der Städte 

und Regionen, die Menschen, Macher, Läden, 

Galerien, Künstler, Soziales, Plätze, Köche, 

Foto   grafen – und was sie sonst noch so GUT 

fi nden  – empfehlen.

Mit Kooperations-Partnern, wie der 

Stiftung Buchkunst oder der 

Designmesse blickfang.

Mit Neuem, Besonderem, 

z. B. Magazin-Previews, Netzwerk-

Aktionen und Filmen?



Etwas mehr als ein Corporate-Publishing-Magazin für Ihr 
Unternehmen. Bisher für Event Now, United Planet, Fisch 
Franke, offi  ce plus/Leonhard, die Handwerkskammer Freiburg, 
scenario design, Hofgut Liederbach, Villa Rocca, Tuttolomondo.

Die nationale und regionale 
Netzwerk- Plattform als Special

Inzwischen sind über 135 Ausgaben des Magazins LUST AUF GUT in über 30 Städten und Regionen Deutschlands, der 

Schweiz und Österreich erschienen.

LUST AUF GUT gibt es auch als Corporate-Publishing-Magazine. Wir nennen das Culture-Publishing. 

So bereits realisiert von United Planet, Event Now, Fisch Franke, offi  ce plus / Leonhard, der Handwerkskammer Freiburg, 

scenario design, dem Hofgut Liederbach, Villa Rocca und Tuttolomondo.

Haben Sie auch LUST auf GUT oder LUST AUF GUT(E) IDEEN bekommen? Dann seien Sie willkommen!

Vielleicht machen wir ja mal gemeinsam eine LUST AUF GUT-Special-Ausgabe, oder auch als Sonderformat.



Die 1. Ausgabe „Herzschlag Oberrhein“ erschien 2014. 
Auch in der 2. Ausgabe „Herzschlag Oberrhein“ sind die 
Schwerpunkte: Kultur, Wissenschaft und Wirtschaft.

Die nationale und regionale 
Netzwerk- Plattform als Special

Im März 2017 erschien die 3. Ausgabe „Herzschlag” Oberrhein PLUS von LUST AUF GUT. Wir gehen die Wirtschaftsader 

Rhein weiter „runter”: von Basel über Lörrach, Freiburg, Off enburg, Baden-Baden, Karlsruhe, Ludwigshafen, Mannheim, 

bis zur Rhein-Main-Region Mainz, Wiesbaden und Frankfurt.

011010

Herzschlag Oberrhein | Galerie Schrade
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Galerie Schrade, Mochental
Schrade Gallery, Mochental

Galerie Schrade, Karlsruhe
Schrade Gallery, Karlsruhe

Galerie Schrade, Mochental
Schrade Gallery, Mochental
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de Galerie Schrade 
Die Plattform für zeitgenössische Kunst

Karlsruhe und Mochental

www.galerie-schrade.de

Zirkel 34 – 40, 76131 Karlsruhe, T: +49 (721) 1 51 87 74

021020

Baschi Bender Fotografie
Portrait, Sport, Lifestyle, Reportage, Event

www.baschibender.de

Johann-von-Weerth Straße 5, 79100 Freiburg

Studio: Haslacher Straße 43, 79115 Freiburg

T: +49 (172) 7 34 53 94

Herzschlag Oberrhein | Baschi Bender Fotografie

 Happy New Year
Location: Schwarzwald, Todtnauberg
Happy New Year
Location: Black Forest, Todtnauberg

015014

Herzschlag Oberrhein 3 | FVD Brombacher

014

30 Jahre 
Porsche Klassiker.
Und immer original.
FVD Brombacher ist zum Innbegriff für alles rund um Porsche® gewor-

den, wenn es um Restauration, Verbesserung des Fahrverhaltens und 

Leistungssteigerung geht. FVD gehört weltweit zur favorisierten Ein-

kaufsquelle der Autowerkstätten und Liebhaber von Porsche-Fahrzeugen. 

Seit 1984 werden in eigenen Versuchswerkstätten Spezialteile und Zube-

hör entwickelt. Die Qualitätstests dazu finden mit aufwendigen Anbau-

versuchen und auf Prüfständen sowie Teststrecken statt. FVD-Produkte 

werden auch erfolgreich im Motorsport eingesetzt. In weltweit über 30 

Filialen und im FVD-Onlineshop erleben Kunden nicht nur die einzig-

artige Auswahl, sondern auch einen großartigen Service. Kompetente 

und freundliche Beratung schaffen eine vertrauensvolle und langjährige 

Kundenbeziehung. 

Porsche-Restauration, -Service und -Wartung wird auch in den FVD-

Werkstätten in Umkirch bei Freiburg angeboten.

FVD-Firmenchronik

1983 Das erste gemeinsame 11-er „Schrauben”: Drei Freunde beginnen 

in Räumen der Schreinerei Brombacher ihre eigenen 

Porsche zu restaurieren.

1985 Im Januar wird wegen der großen Nachfrage eine GmbH gegrün-

det, FVD wird geboren und eine eigene Werkstatt angemietet.

1988 „Original and more”-Fahrzeuge werden nach Maß auf Kunden-

wunsch angefertigt, Motoren mit Turbolader auf bis 

zu 450 PS gesteigert.

1989 Die neu gebauten Geschäftsräume in Umkirch werden bezogen, der 

neue Carrera 4 dient als optimale Basis, 

um originalgetreue 959-Look-Fahrzeuge zu bauen.

1991 Entwicklung des Motormanagements mit Luftmassenmessung für 

3,6 l und 3,2 l Motoren – das sind revolutionäre und vor allem 

bezahlbare bis zu 50 mehr PS.

1992 Ein TÜV-Gutachten bestätigt das 300-PS-Kit für C2/4 und RS.

1993 Vergleichstest im Flat-Six zwischen 4 getunten Carrera RS, FVD RS 

3,6. LB2 ist schnellster Wagen im Test.

FVD expandiert, baut den Vertrieb international aus, entwickelt die 3,8 l 

Version LB3.

1995 Bi-Turbo-Umbauten bis 490 PS.

1996 FVD baut GT2-Rennwagen über 500 PS.

FVD Frankreich wird in Kooperation mit RA 911 gegründet.

1997 Sportauto-Rekord mit getuntem Straßenfahrzeug: von 0 auf 100 

unter 3,6 Sekunden.

1997, 1998, 1999 Der FVD GT2 fährt in deutscher Meisterschaft zum 

Sieg. FVD baut weitere GT2 für den FIA-GT-Einsatz.

2000 Millennium-Prüfstandsrekord: Über 1.000 PS und über 1.000 Nm 

Olor maio  
bernam ipsant  
autatis ipsam. 
FVD nusciis et, nonsequibus rati corenda que el in net molupta dolut am 

quaspedit et dolorem nulliciet plit voluptae voloriberum evelique nitatur, 

into quid modiores dolorro officatquo quiam cus doluptatet la sequo odi 

dit qui qui corerna temporitiis dis restiis et mi, cones aut voluptatque 

odissitem fuga. Maion et enietur erspient.

Nus volor sed quam quam ipsanditem fuga. Nam quossuntias dis expellia 

et andem il inctem acesequat facias ditiae. Epellabo. Nam lamusamet vo-

lutest eliquos nemquatiorem deliquatiae nimus si cum quo officatat.

Dis magnimi ntisqui strum, od millauda inctur sin es eos autam ea.

Bus mint odita qui qui remqui que por as quam corehen tiandi bearum 

senditio. Mint odis pro volenim agnienis molorit, sitam, et fugiasi corpos 

que verchil eumet maxim dolore molupienihic to doluptusto et maiorum.

Estiores et lit alissunt 

qui aut ut voles minte ne dolupti beatet alia parum volupta voluptas vel 

int aut volum alignat iaspictam voluptaquam int eos dessuscipsae peraep-

tate dipsam et aliquis eatque viducium re, con consent harchil laborero

vid entes intenis aut esciaes mo magnatas volorit qui qui con paruptatur 

sin eatem fugia dolenimi, eum quam, num facest volenis quidit quoditi-

unt quam quae pario inis quunt molupta tibusae dissinis moluptas modi 

non recum fugitent evenectin nobis am rehent. 

voluptatque odissitem fuga. Maion et enietur erspient.

Idist, aut omnim quas voles conet es maximporro officia comnim volupta 

tatus, sunt aut latur aut reiunt alia nam quide eatur, con nienis nullupt 

atestibus il iunt laborer spellorro incide mod est, cusam et, cus que et ut

aut qui odit et re voloreius expedicil ipsunti quos dolupta tibearum est, 

odio. Aquat por sim volorepraes qui am lab il molupta tiamus doloriatum 

audionecus ea dolum sinus sumquid quiae nimus, se idendeliqui sitiae 

posanti dolorro consed min re cullupta dolum expel is pa voloreium doles 

aceatur sinvendae plabor sa voluptam faceaquia consequis et volorum 

quam et repudis susapero mo blaut laboreh enecto moluptatis ea 

volor aspit aut quia illuptat voluptam, volor sam ellendandus inumquas 

aborend ignimol orporem sit, am iustiunto modiat que el et rent atem 

quis solore corios maio temporatem et occae vel ident, ut alite nis nis nos 

estempos doluptur? Cab inus simint aut facernate volores et rent lant 

wfugit moloribus am et eaquia evel im quatasimus que la nihicim incien-

dae eos aut di adi dolor sunt occulla utassinctem int, soluptatur? Feror 

acea sanisquate laborem pelecatur, volupta dolorem oloribere, ommolo-

rae. Tatat.

Dolesecum il moluptaqui ditatem quaspis et dolor most quam, qui ratur 

accatenis plaborrum ullaborem fuga. Ulpa nullabo riost, sam, sitatur 

maioren ihicia cum autemost, omnimin vendam explia nusda adis.

FVD Brombacher 
Willy Brombacher

www.fvd.net

Waldmatten 2

79224 Umkirch

T: +49 (7665) 989-90
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Porsche®-Restaurierungen
Motorsport
Accessoires
Motorinstandsetzung
Sportfahrwerke
Felgen
Bremsen
Leistungsoptimierung

Ed unt. Ucideliquam
et plibus as unt
Aborum is atur
Edi aut laut doluptam
 nume di 
quatur solorem
Namus
Culparumquams

011010

Herzschlag Oberrhein PLUS | Dietrich Schön

It magnis eum sit et et aliquia prae. Ipis et event lati unt quame digenihit omniet etur sitat voluptaecea 
doluptati odicietur, omnihil minum que et officiis eicipicidel el molecep erspidebis rem evenis accum.
Um harum reperoria quisquis am volo beaquibus nonseque consendunt iusa delitassunt eostrumentis dolo-
rero Puditat harcia vendelloria non con net faccus enit quaspero doloribus volorrumquo quiasinusda dolum
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Herzschlag Oberrhein | ZMF – Zelt-Musik-Festival Freiburg

Till Brönner, ZMF 2011

1 Giora Feidman, ZMF 2008; 2 Wolfgang Niedecken (BAP), ZMF 2011; 3 Klaus Maria Brandauer, ZMF 2000; 4 Helge Schneider, ZMF 2009; 
5 Juliette Gréco, ZMF 2002; 6 Seal, ZMF 2007; 7 Oleta Adams, ZMF 2005; 8 Sophie Hunger, ZMF 2013; 9 The BossHoss, ZMF 2005 
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Herzschlag Oberrhein | Karl-Heinz Raach

So sanft kann Heimat sein.
The gentle landscape of home. 



Die nationale und internationale 
Netzwerk- Plattform als Special
Im Magazins-Specials „inter_national 2019“ präsentieren 
sich alle RoC-Botschaften von LUST AUF GUT sowie 
Unternehmen, Initiativen und Projekte aus Deutschland, 
der Schweiz und Österreich.

Charity-Kultur | Women for Women International

Starke Frauen, starkes Land

Women for Women 
International
www.womenforwomeninternational.de

Poststraße 6

20354 Hamburg

+49 (40) 300 60 88 60

„Bei einem bewaffneten Konflikt ist es gefährlicher, eine Frau zu sein
als ein Soldat“, sagt Antonio Guterres, UN-Generalsekretär. Und es sind 
diese traumatisierten Frauen, die übrigbleiben, um die Strukturen der 
Familien, des Dorfes, des Landes  wiederaufzubauen. Preeti Malkani, 
die Initiatorin von „Women for Women International“ in Deutschland, 
ist sich sicher: „Frauen können tiefgreifende Veränderungen bewirken, 
wenn sie Zugang zu Fertigkeiten und Wissen bekommen. Lebenswichtige 
Mittel, um Krisen und Armut hinter sich zu lassen. Für Stabilität und 
wirtschaftliche Sicherheit in ihrem Land.“ 

479.000 Frauen in krisengeschüttelten Regionen hat Women for Women bereits darin 
unterstützt, sich ein neues Leben aufzubauen und ihre Zukunft selbst in die 
Hand zu nehmen. 

365 Tage dauert das Förderprogramm, in dem Frauen lernen, ihr eigenes Geld zu 
verdienen und damit zu wirtschaften, in dem sie Wissen über Gesundheit, 
Ernährung, Erziehung und Schulbildung der Kinder erhalten und ihre Rechte
 innerhalb männlich dominierten Gesellschaften kennenlernen.

25 Frauen sitzen in einem „Classroom“ zusammen und knüpfen enge Kontakte, die ihnen helfen, 
ihre durch Krieg, Angst und Unsicherheit entstandene Isolation aufzubrechen. All das stärkt
das Selbstbewusstsein der Frauen, die Stück für Stück lernen, auf eigenen Füßen zu stehen,
die zu Unternehmerinnen werden und ihr Wissen weitergeben.

€ 29 pro Monat ermöglichen einer Frau ein einjähriges 
Schulungsprogramm, das ihr Leben verändert.

Sponsor a Sister!
Sie können mit dieser „Sister“ im Kontakt sein 

und ihren Werdegang ganz persönlich verfolgen. 

WfWI stellt dafür Übersetzer zur Verfügung.

Auch Männer können eine „Sister“ unterstützen!

Noch viel mehr Informationen auf unserer Website! 
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Feuerring
www.feuerring.ch

Feuerring-Partner Allgäu, Bodensee:  
www.feuerring-allgaeubodensee.de

Fo
to

: S
yl

va
n 

M
ül

le
r, 

w
w

w
.b

m
r-

fo
to

gr
af

en
.c

h

Design-Kultur | Feuerring

Zwei Schweizer Originale
„Naturköchin“ Rebecca Clopath trifft auf den Feuerring. 

Ihre Lehrzeit verbrachte Rebecca bei Stefan Wiesner, dem „Hexer aus dem Entlebuch” und der Koryphäe der avantgardistischen Naturküche.  

Wiesners unglaubliches Wissen über Bäume, Kräuter, Mythen und chemische Prozesse faszinierten Rebecca und diese Erfahrungen fließen heute,  

zurück in ihrer Heimat Lohn/Graubünden, in ihre eigenen Projekte ein. Mit 25 Jahren war Rebecca bereits Chefköchin und wird schweizweit als  

„Naturköchin” gelobt. 

Vom Acker auf den Teller – der Geschmack der Alpen 

Clopaths Kochphilosophie fängt nicht erst in der Küche, sondern bereits beim Anbau und der Haltung an. Ihr ist wichtig, dass es beim Kochen einen  

geschlossenen Kreislauf gibt – die Natur wird in ihren Gerichten ganzheitlich miteinbezogen. Der Bezug zur heimatlichen Landschaft, den Produzenten  

und Bauern ist ihr wichtig. 

„Der Feuerring vereint für mich die alchemistische Naturküche mit handwerklicher Kunst und der Kultur der Alpen”, so Rebecca.  

Auf dem Feuerring zu kochen, entspreche ganz ihrer Philosophie.

Der Feuerring ist in seiner reduzierten Art Basis für kreative Kulinarik. Nachhaltiges Material, einfach zu handhaben, jegliche Zubereitungsart ist mit  

ihm möglich. Es ist eine Erlebnisküche, die neue Dimensionen des Grillierens aufzeigt; einfach, gesund, echt und köstlich. 

Der Feuerring ist mehr als Grillen, er ist Lebensphilosophie: geselliges, behagliches Beisammensein um eine ursprüngliche, archaische Form.  

Und genussvolles, gesundes Grillieren auf einem ästhetisch-sinnlichen Kunstobjekt.
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Museum Barberini
Kunstmuseum

www.museum-barberini.com

Alter Markt, Humboldtstr. 5 – 6, 14467 Potsdam

T: +49 (331) 236014-499

Öffnungszeiten: Mo, Mi – So: 10.00 – 19.00 Uhr

An jedem ersten Donnerstag im Monat: 10.00 – 21.00Uhr 

        museum barberini

        museum barberini 

        museum barberini 

»Ein Haus für 
  die Kunst.«

Potsdam hat mit dem Museum Barberini seit 2017 ein neues Kunstmuseum.

Die Ausstellungsthemen reichen von den Alten Meistern bis zur zeitgenössischen Kunst mit dem Schwerpunkt 
Impressionismus. Ausgehend von den Werken der Sammlung des Stifters und Mäzens Hasso Plattner präsentiert 
das Museum drei Ausstellungen pro Jahr mit Leihgaben aus internationalen Museen und Privatsammlungen. 
Inhaltlich werden die Ausstellungen durch Symposien mit renommierten Wissenschaftlern vorbereitet und durch 
begleitende Präsentationen in neue Kontexte gestellt. Neben Barberini Digital, u.a. mit einer App und einer 
Medienwand, erweitert ein vielfältiges Veranstaltungs- und Vermittlungsprogramm für alle Altersgruppen das 
interessante Angebot im Museum.

Ausstellungen im Museum Barberini.

» Picasso. Das späte Werk. Aus der Sammlung Jacqueline Picasso, 9. März bis 16. Juni 2019
» Wege des Barock. Die Nationalgalerien Barberini Corsini in Rom, 13. Juli bis 6. Oktober 2019
» Van Gogh. Stillleben, 26. Oktober 2019 bis 2. Februar 2020

Kunst-Kultur | Museum Barberini Kunst-Kultur | Museum Barberini

Hofmann Druck
Buch- und Offset-Druckerei

www.hofmann-druck.de

Am Weiherschloss 8

79312 Emmendingen

T: +49 (7641) 92 22-0

1 x  
LUST AUF GUT 
Magazin 
International
Special

4 x  
LUST AUF GUT 
Magazin 
Pocket 
Special

8 x  
LUST AUF GUT 
Magazin
Freiburg 
Special

17 x  
LUST AUF GUT 
Magazin 
Freiburg

Kommunikations-Kultur | Hofmann Druck

REPUBLIC OF CULTURE Special | inter_national 2019

Design, Kommunikation, Kultur, Kommerz, Menschen, Macher, Soziales

D 9 €, ISBN 978-3-947609-27-7, Republic of Culture, www.lust-auf-gut.de  

LUST AUF GUT Deutschland / Schweiz / Österreich



Seit 1. Oktober 2016 ist in Freiburg der 1. LUST AUF GUT 
conceptstore eröffnet.



Previews

Die regionale und persönliche 
Netzwerk-Plattform als  
Veranstaltung

vor dem offiziellen  

Erscheinungstermin mit  

den GutMachern der  

aktuellen LUST AUF GUT 

Magazin-Ausgabe.



Galerien

Event

Koch-Schwätz-Kennenlern-Dinner

Messen

und

oder auch auf

oder in

oder bei einem

Buchmesse im Schwetzinger Schloßgarten

Krawatten-Event im MAICA MODEHAUS Hannover

Mundologia in Freiburg

Event bei Vintageletters in Basel

Messe blickfang in Stuttgart

Event Gesprächssalon bei  
Genusswandel in Berlin



Neben den echten Netzwerken sind wir natürlich auch in 
den „Sozialen Netzwerken“ präsent.



Mehr LUST AUF GUT conceptstore: 

www.instagram.com/lustaufgutstore/

... und weitere Facebook-Seiten von Aschaff enburg, Düsseldorf, Köln und Ludwigshafen.

© Herausgeber: Republic of Culture (RoC), Frankfurt, www.lust-auf-gut.de  –  Stand: 21.02.2019

Instagramoder bei




